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Seit 1994 entwickelt Heymel Marketing 

Konzepte für nam haf te Un ter neh men und 

In sti tu tio nen in den Be rei chen

. Corporate Identity,

. Corporate Design und

. Corporate Communications.

Die part ner schaft li che Zusammen-

arbeit mit un se ren Klien ten bildet 

dabei die Grund la ge für ganz heit li che 

Komm uni kat ions-Lösungen und   

konsequente Markenführung.

 . . .
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Auf den Punkt gebracht.

Corporate Communications

Das Ganze ist mehr, als die Summe 

sei ner Teile: Kommunikation erreicht 

das Ziel besser, wenn alle Maß nah -

men – wie die Instrumente in einem 

Orchester – exakt aufeinander ab ge -

stimmt sind. Unsere ganzheitlichen 

Komm uni kat ions-Kon zep te be rück -

sich ti gen des halb lang fri stig ori en tiert 

alle wichtigen Ziel grup pen.

Dieser Planungs-Ansatz zielt auf    

Synergie-Effekte: Denn durch die Be-

 rück sich ti gung al ler un ter neh mens re-

 le van ten Ziel grup pen und ei ner wie-

der er kenn ba ren Gestaltungs-Linie 

kann Kom mu ni ka ti on dop pelt wirken. 

Gut in for mier te Mitarbeiter, zum Bei-

 spiel, sind nicht nur bes ser mo ti viert, 

son dern können als Mul ti pli ka to ren 

auch in ih rem pri va ten Um feld positiv 

auf Ab satz und Ver trieb wir ken.

Leistungen:

KONZEPTION                                

• Anzeigen, Bro schü ren, Geschäfts- 

   be rich te, Kataloge, Jubiläums-    

   Schriften usw.  

• Direkt-Marketing

• Geschäftsdrucksachen

• Kunden- und Mitarbeiter-Zeitungen

• Messen und Ausstellungen

• Public Relations

• Verkaufsförderung (POS + Vertrieb)

• Internet- und Multimedia-          

   Präsentationen

KREATION                                     

• Grafi k- + Screen-Design 

• Text-Gestaltung

• Foto-Design 

REALISIERUNG                              

• Media-Planung

• Internet-Pro gram mie rung

• Produktions-Service

Treffende Werbung:            

ob Print oder Mul ti me dia, 

Pro spekt oder Fir men -

zeit schrift, An zei gen oder 

in ter ak ti ve Mul ti me dia-

Prä sen ta ti on. Wir ver fü gen 

vom Ent wurf bis zur         

Produktion über das         

not wen di ge Know-how 

und die ent spre chen de 

tech ni sche Ausstattung.

„Wenn du ein Schiff bauen willst, 

dann tromm le nicht die Männer zusammen,

um Holz zu be schaf fen, Aufgaben zu 

vergeben und die Arbeit einzuteilen, sondern

lehre die Männer die Sehnsucht 

nach dem wei ten endlosen Meer.“

ANTOINE DE SAINT-EXUPÉRY
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Kommunikation mit Sy stem.

Corporate Identity

Marketing ist langfristig erfolgreicher 

und effi zienter, wenn es in ein glaub-

 wür di ges Cor po ra te-Iden ti ty-Sy stem 

ein ge bun den ist. Die Be rück sich ti gung 

der Corporate Identity, der Un ter -

neh mens-Identität, ist deshalb von 

ent schei den der Bedeutung: Wor te und 

Ta ten müs sen als „sicht bar gelebtes 

Wertesystem“ über ein stim men. 

Unser Analyse-Sy stem berührt über grei -

fend alle erforderlichen Or ga ni sa ti ons-

 be rei che: von der Per so nalabteilung 

über For schung und Entwicklung, 

Pro duk ti on und Ver kauf bis hin zum 

Mar ken-Ma na ge ment sowie den exter-

nen Be zugs grup pen des Un ter neh mens. 

Da bei wer den vor al lem die Mit ar bei ter 

und die bestehende, individuelle Unter-

nehmens-Kultur in die Ent wick lung  

mit ein ge bun den. Un se re Ana ly sen  

be rück sich ti gen die für das Unter- 

neh men re le van ten Ziel grup pen und 

schaf fen Entscheidungs-Grund la gen für 

eine lang fri stig ori en tier te Komm uni -

kat ions-Strategie.

Leistungen:

IMAGE-ANALYSEN                         

• Individuelle Fragebogen-            

   Entwicklung

• Zielgruppen-Interviews

• Aussagekräftige Auswertungen

MARKT-ANALYSEN

• Marktbeobachtung

• Wettbewerbs-Ana ly se

UNTERSTÜTZUNG BEI DER           

STRATEGISCHEN CI-ENT WICK LUNG 

• Management-Beratung

• Erarbeitung von individuellen     

   Corporate-Identity-Pro gram men

• Entwicklung und Formulierung  

   von Unternehmens-Leitbildern,  

   Führungs- und Komm uni kat ions- 

   Grund sät zen

Motivation durch             

Faszination: Seit Jahr tau -

sen den suchen Men schen 

im Ster nen him mel nach 

Orientierung, zum           

Bei spiel in der Seefahrt 

bei der Kurs be stim mung 

oder ein fach nur aus 

kind li cher Neugier.          

Die Wahr neh mung von 

Un ter neh men und           

In sti tu tio nen ist da-

 mit ver gleich bar: Im 

un end li chen Pool aus 

Pro duk ten und Dienst-

 lei stun gen ori en tiert 

sich der Mensch an 

be kann ten, ver trau ten 

Struk tu ren. Und vor        

al lem an den Din gen,  

die ihn faszinieren.

„Wenn es ein Geheimnis für den Erfolg gibt, 

so ist es dies, den Standpunkt des anderen 

zu ver ste hen und die Dinge mit 

seinen Augen zu se hen.“

HENRY FORD
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Kreativität auf Kurs.

Corporate Design

Ganzheitliches Corporate Design  

umfasst, über das Markenzeichen 

(Signet + Logo) hin aus, alle         

visuellen Er schei nungs for men einer 

Or ga ni sa ti on. Da die menschliche 

Wahr neh mung durch optische Reize 

maßgeblich beeinfl usst wird, kommt 

die sem Bereich eine ent schei den de 

stra te gi sche Be deu tung zu. Un ser 

Team ver fügt hier über ein schlä gi ge 

Er fah run gen – vom in ter na tio na len 

Kon zern über mit tel stän di sche    

Industriebetriebe und In sti tu tio nen 

bis hin zu re gio nal ori en tier ten  

Unternehmen.

Ein professionelles Corporate-      

Design-Sy stem macht nicht nur alle 

Komm uni kat ions-Maßnahmen bes ser 

wie der er kenn bar – und damit ef fek -

ti ver, son dern ist lang fri stig auch ein 

Kostensenkungs-Pro gramm für den 

Komm uni kat ions-Etat. Dies gilt nicht 

nur für die Pro duk ti ons ko sten, z. B. 

von Druck sa chen, son dern auch für 

den Entwurfsaufwand aller           

Komm uni kat ions-Mittel.

Leistungen:

ANALYSE                                        

• Ist-Ana ly se des be ste hen den      

   Er schei nungs bil des

• CD-Wettbewerbs-Analyse

ENTWICKLUNG                              

• Mar ken zei chen (Signet + Logo)

• Namen für Firmen, Institutionen,  

   Markenzeichen und Internet-     

   Domains

• Visuelle Gestaltungs-Systeme für   

   alle Kommunikations-Mittel 

• CD-Manuals für nationale und   

   internationale Unternehmen

• Slogans für Unternehmen,         

   Institutionen sowie Pro dukt-      

   und Dienstleistungs-Marken

OPTIMIERUNG                              

• Über ar bei tung von                     

   Markenzeichen (Signet + Logo)

• Überprüfung und An pas sung     

   be ste hen der Corporate-Design-  

   Standards an neue Aufgaben

Das Rad muss nicht       

immer neu erfunden 

wer den: Gu tes Corporate 

Design ist richtung-        

wei send für alle wei te ren 

Ge stal tungs pro zes se.       

Damit schafft Corporate 

De sign die vi su el len 

Grund la gen für die 

lang fri stig ori en tier te 

Wie der er kenn bar keit von 

Unternehmen und          

Institutionen.

„Der Schönheit ist es vergönnt,

am meisten bemerkt zu werden.“

SOKRATES
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Auf den Punkt gebracht.

Corporate Communications

Das Ganze ist mehr, als die Summe 

sei ner Teile: Kommunikation erreicht 

das Ziel besser, wenn alle Maß nah -

men – wie die Instrumente in einem 

Orchester – exakt aufeinander ab ge -

stimmt sind. Unsere ganzheitlichen 

Komm uni kat ions-Kon zep te be rück -

sich ti gen des halb lang fri stig ori en tiert 

alle wichtigen Ziel grup pen.

Dieser Planungs-Ansatz zielt auf    

Synergie-Effekte: Denn durch die Be-

 rück sich ti gung al ler un ter neh mens re-

 le van ten Ziel grup pen und ei ner wie-

der er kenn ba ren Gestaltungs-Linie 

kann Kom mu ni ka ti on dop pelt wirken. 

Gut in for mier te Mitarbeiter, zum Bei-

 spiel, sind nicht nur bes ser mo ti viert, 

son dern können als Mul ti pli ka to ren 

auch in ih rem pri va ten Um feld positiv 

auf Ab satz und Ver trieb wir ken.

Leistungen:

KONZEPTION                                

• Anzeigen, Bro schü ren, Geschäfts- 

   be rich te, Kataloge, Jubiläums-    

   Schriften usw.  

• Direkt-Marketing

• Geschäftsdrucksachen

• Kunden- und Mitarbeiter-Zeitungen

• Messen und Ausstellungen

• Public Relations

• Verkaufsförderung (POS + Vertrieb)

• Internet- und Multimedia-          

   Präsentationen

KREATION                                     

• Grafi k- + Screen-Design 

• Text-Gestaltung

• Foto-Design 

REALISIERUNG                              

• Media-Planung

• Internet-Pro gram mie rung

• Produktions-Service

Treffende Werbung:            

ob Print oder Mul ti me dia, 

Pro spekt oder Fir men -

zeit schrift, An zei gen oder 

in ter ak ti ve Mul ti me dia-

Prä sen ta ti on. Wir ver fü gen 

vom Ent wurf bis zur         

Produktion über das         

not wen di ge Know-how 

und die ent spre chen de 

tech ni sche Ausstattung.

„Wenn du ein Schiff bauen willst, 

dann tromm le nicht die Männer zusammen,

um Holz zu be schaf fen, Aufgaben zu 

vergeben und die Arbeit einzuteilen, sondern

lehre die Männer die Sehnsucht 

nach dem wei ten endlosen Meer.“

ANTOINE DE SAINT-EXUPÉRY
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Kommunikation mit Sy stem.

Corporate Identity

Marketing ist langfristig erfolgreicher 

und effi zienter, wenn es in ein glaub-

 wür di ges Cor po ra te-Iden ti ty-Sy stem 

ein ge bun den ist. Die Be rück sich ti gung 

der Corporate Identity, der Un ter -

neh mens-Identität, ist deshalb von 

ent schei den der Bedeutung: Wor te und 

Ta ten müs sen als „sicht bar gelebtes 

Wertesystem“ über ein stim men. 

Unser Analyse-Sy stem berührt über grei -

fend alle erforderlichen Or ga ni sa ti ons-

 be rei che: von der Per so nalabteilung 

über For schung und Entwicklung, 

Pro duk ti on und Ver kauf bis hin zum 

Mar ken-Ma na ge ment sowie den exter-

nen Be zugs grup pen des Un ter neh mens. 

Da bei wer den vor al lem die Mit ar bei ter 

und die bestehende, individuelle Unter-

nehmens-Kultur in die Ent wick lung  

mit ein ge bun den. Un se re Ana ly sen  

be rück sich ti gen die für das Unter- 

neh men re le van ten Ziel grup pen und 

schaf fen Entscheidungs-Grund la gen für 

eine lang fri stig ori en tier te Komm uni -

kat ions-Strategie.

Leistungen:

IMAGE-ANALYSEN                         

• Individuelle Fragebogen-            

   Entwicklung

• Zielgruppen-Interviews

• Aussagekräftige Auswertungen

MARKT-ANALYSEN

• Marktbeobachtung

• Wettbewerbs-Ana ly se

UNTERSTÜTZUNG BEI DER           

STRATEGISCHEN CI-ENT WICK LUNG 

• Management-Beratung

• Erarbeitung von individuellen     

   Corporate-Identity-Pro gram men

• Entwicklung und Formulierung  

   von Unternehmens-Leitbildern,  

   Führungs- und Komm uni kat ions- 

   Grund sät zen

Motivation durch             

Faszination: Seit Jahr tau -

sen den suchen Men schen 

im Ster nen him mel nach 

Orientierung, zum           

Bei spiel in der Seefahrt 

bei der Kurs be stim mung 

oder ein fach nur aus 

kind li cher Neugier.          

Die Wahr neh mung von 

Un ter neh men und           

In sti tu tio nen ist da-

 mit ver gleich bar: Im 

un end li chen Pool aus 

Pro duk ten und Dienst-

 lei stun gen ori en tiert 

sich der Mensch an 

be kann ten, ver trau ten 

Struk tu ren. Und vor        

al lem an den Din gen,  

die ihn faszinieren.

„Wenn es ein Geheimnis für den Erfolg gibt, 

so ist es dies, den Standpunkt des anderen 

zu ver ste hen und die Dinge mit 

seinen Augen zu se hen.“

HENRY FORD
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